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INFORMAZIONE AZIENDALE A CURA DI UNIONE INDUSTRIALI NAPOLI

w Unione Industriali

Napoli - . I ;_4
Lincontro, che rientra nel ciclo Sfide, si é svolto giovedi 16 giugno
Giovani Imprenditori a confronto

sul tema social media marketin

Per info: relazesterne@unindustria.na.it
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Comunica- perché abbiamo scelto di

zione e social
media marke-
ting: questi i
temi del nuovo
appuntamen-
to con Sfide,
gli  incontri
promossi  dai
Giovani Im-
prenditori
dell’Unione

accendere un faro su que-
sto tema”. Capire il funzio-
namento dei social media
fornisce alle aziende stru-
menti utili a fare business,
migliorare la produttivi-
ta, raggiungere i propri
obiettivi. Lincontro ha
visto la partecipazione del
Presidente dellOdG Cam-
pania, Ottavio Lucarelli,

degli. . Indu- del numero uno
striali di Napo- della  Sezione

li nell’ambito

delle iniziative

per la formazione conti-
nua. “Il web - spiega Su:
sanna Moccia, Presidente
degli under 40 di Palazzc
Partanna - rappresents
uno strumento dalla por-
tata straordinaria per le
imprese. Conoscerne a
tondo i meccanismi ¢ in-
dispensabile, soprattuttc
per obiettivi come l'usc
commerciale dei socia:
networ. Da qui lidea di
confrontarci con i pro-
fessionisti del settore per
capire come far crescere le
nostre aziende”. Lincontrc
ha offerto Toccasione per
fare il punto sulla comu-
nicazione partecipativa ¢
le nuove figure professio-
nali nate con lo sviluppc
dei social media. “I tempi
cambiano e la societa si
sviluppa nellera digitale.
- spiega Gaetano Liguori,
consigliere GI e coordi-
natore di Sfide - Il social
media marketing raffor-
za la brand identity e la
brand awareness ma sono
ancora troppe le aziende
che non ne comprendono
appieno i benefici. Ecco

data

() stampa

dal 1980 monitoraggio media

Editoria  Cul-
tura e Spetta-
colo dell'Unio-
ne Industriali,
Antonio Par-
lati. In collega-
mento  hanno
contribuito  al
dibattito il Sa-
les Manager di
Facebook Italia,
Valerio Perego,
e la Digital Stra-
tegist, Futura

Pagano. Tra i contributi
anche quelli del Respon-
sabile Web de “Il Matti-
no’, Marco Piscitelli, del
Presidente del Movimen-
to Unitario Giornalisti,
Domenico Falco, e del
numero uno dei Giovani
Dottori  Commercialisti
ed Esperti Contabili di
Napoli, Matteo De Lise,
oltre che dei manager
Nicola Taranto, Fabri-
zio Cappella e Michele
Maniscalco. All'incontro,
moderato dal giornali-
sta Enzo Agliardi, sono
intervenuti anche il vice-
presidente del Movimento
Unitario Giornalisti, Etto-
re Nardi, e il Presidente
Obr Campania, Andrea
Bachrach.




