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L'imprenditore. Ambrogio Prezioso: «Qui sono
presenti griffe e produttori internazionalizzatix»
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aflessibilita, secondo
Ll’Enciclopedia Treccani,

&lacapacita diunsistema
economicodiadattarsiai
mutamentidellarealtd. Pud
apparire comeunabanalit, ma
éinvece uno deipuntidiforza
per leimprese che devono
stare suunmercato o, meglio,
sui mercati internazionali.
Sbocchi commerciali (ma
anche produttivi) dove, negli
scenari globali di questi ultimi
anni, si recita asoggetto. Come
suun palcoscenicoincui,
senza preavviso, gli attori
improvvisano movimentie
battute, senza un copione
logico daripetere amemoria.
Ebbene,imercatiglobali oggi
sono proprio cosi, conlevalute
sull’'ottovolante, ilistinidelle
materie prime pure, i
gravissimi problemisociali che
impattano sulle tattiche e le
strategie politiche primaed
economiche poi. Nessun
imprenditore, anche se il
business ha dimensioni piccole
ominuscole, pud prescindere
dal contesto nella definizione
dellattivita quotidianae di
quellaa medio-lungo termine.
Che spessosubisconoverie
propriscossoniaiquali&
indispensabile reagire

ANALISI
Flessibilita,
l'asso
nella partita
globale

innanzitutto con prontezzae,
insecondo luogo, con
flessibilita.

Questa capacitadi
adattamento sembrainsitanel
DnadiNapoli, intesa come
cittd, e dei napoletani,
storicamente alle prese con
unaserie di complessitidafar
tremareipolsi. Eleimprese
locali del settore moda-lusso
hanno dimostratouna
dinamica cosivivace da essersi
trasformate inun distretto a
tutti gli effetti: otto aziende su
cento in questo comparto sono
localizzate qui e sono state in
grado di declinare le proprie
specializzazioni a360 gradi. 1l
ventaglio & ampio, perché &
variegato ilmondo dellamoda.
E c¢’e cosi spazio perinsinuarsi
prima e poi presidiare nicchie
osegmenti davvero differenti
fraloro.C’¢ chilavora con cura
materie prime e semilavorati
nell'industria conciariaonella
minuteriametallica o, ancora,
realizzauna o pitifasi della
produzione di scarpe, non
soltanto quelle eleganti
maschili, dasempre una
tradizione degli artigianilocali.
C’& chipuntasullafasciadel
lusso o dellaqualita esclusiva,
conmarchi maschili
conosciutiin tutto ilmondo, in
gradodi contare suunarete di

monomarcanelle vie pilt
prestigiose. C’& chi opera
“nascosto” dietro al nomedi
unagriffe italiana o estera,
garantendo prodottidi
eccellenza che sono status
symbol periconsumatori
globali. E ¢’ chi, infine, ha
sceltosenzaesitazione di
combattere nell’'arena del fast
fashion, delegandola
produzione aPaesiaminor
costo dellamanodoperae
trasformandosi in agguerritio
retailer. Sarebbe molto
interessante se alcune di
queste aziende facessero
davveroilback reshoring di
partedellaproduzione,
ridando slancio afiliere in
regioni anche limitrofe dove &
stata persa tanta occupazione.
Insomma, il ruolo diNapoliva
riconosciuto atutti gli effetti
traquelli leader nel sistema
moda-lussoitaliano. Pronto a

scommettere sul proprio
nome, amato in tutto il mondo.
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