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L'imprenditore. Ambrogio Prezioso: «Qui sono
presenti griffe e produttoriinte onalizzatin

Il comparto dell’abbigliamento

Promozione. Il viceministro Carlo Calenda presenta l'evento promosso da ministero dello Sviluppo e Unione industriali di Napoli

A ottobre arrivano i buyer Usa

L’INIZIATIVA
Circa80imprese partenopee
grandi e piccole, pitl e meno
note, incontreranno 50
rappresentantidella grande

distribuzione americana
Vera Viola
NAPOLI

= «Un grande evento a Napoli
conbuyersstranieriacuimostra-
rele grandi capacita delle impre-
se della moda partenopea, il vi-
ceministro Carlo Calenda pre-
senta con enfasi 'evento che si
svolgera sotto al Vesuviodal 21al
23 ottobre, strutturato in collabo-
razione con 'Unione Industriali
diNapoli rappresentata da Carlo
Palmieri, ad di Pianoforte Hol-
ding da poco nominato compo-
nente del Comitato di Presiden-
za,condelega al Mezzogiorno, di
Sistema ModaItalia.

«Avremo tre giorni dedicati a
tessile, abbigliamento e accesso-
ri dell’area metropolitana di Na-
poli _ spiega ancora Calenda
_ areain cuioperano grandi pro-
duttori che hanno le potenzilita
per aumentare i loro mercati di
sbocco. Allo scopo di favorire
linternazionalizzazione, abbia-
moselezionatoimercatipiltinte-
ressanti: in primis gli Stati Uniti,
ancheseinunaprimafase cilimi-
teremo alle principali cittay.

L’evento consiste in incontri
tra 8o imprese napoletane e circa
50 buyers delle grandi catene di
distribuzione americane. «Alle
societa straniere della gd - ag-
giunge Calenda _ offriremo in-
centivi per spingerle a comprare
di pil, e sopratutto, comprare
nuovi brand. Ciod saramolto utile,
sopratutto per le aziende medie e
piccole e per quelle meno note.

L’evento sara seguito dalla

data

() stampa

dal 1980 monitoraggio media

stampa internazionale e abbine-
ra le creazioni di moda alle mi-
gliori immagini del territorio.
«Le imprese napoletana hanno
partecipato con grande entusia-
smo _ precisa Calenda _ e con
grande impegno. Mettendo a
puntounmodellodipromozione
chesipotrareplicare,ancheinal-
trisettori». Tra gli ambasciatori,
Marinella, Kiton, Isaia, Attolinie
Russo di Casandrino, insomma, i
guru della moda maschile napo-
letana. Ma avranno spazio e oc-
casioni molte imprese grandi e
piccole: queste ultime possono
da un momento di promozione
forte trarre un cambiamento ve-
rodi prospettivaaziendale.

In questo modo, e con I'evento
di ottobre, Napoli, avendo confe-
zionato un progetto convincente,
avraalla pari di Milano e Romale
sue giornate della moda promos-
se dal ministero dello Sviluppo
Economico. Partediunastrategia
chealsettorehadedicatointotale
finanziamenti per i 50 milioni.
«Una cifra _ precisa il vicemini-
stro_diecivolte pitialtadi quanto
stanziato negli anni scorsi per la
promozione del Made in Italy».

1 fondi a disposizione dell'Ice-
Agenzia, nel periodo 2015-16 am-
montano, solo perlaparte pubbli-
caas4milioni, ripartiti tra tessile-
abbigliamento, prodotti per la
persona (oro e gioielli), cuoio e
calzature. Altri 23 milioni (dei 54)
sono andati a iniziative che ab-
bracciano pilt di un comparto.
Unaimportanteiniezionediliqui-
dit3, insomma, in un momento in
cuisiregistraun andamento posi-
tivo (nononstante i contraccolpi
dellacrisirussa)eil pienorecupe-
rodellacrisiante globalizzazione,
anche se questa & costata molte
perdite e unatotale rivoluzione.
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Il viceministro Carlo Calenda




