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[l comparto dell'abbigliamento

Sistema Moda. Nel Napoletana si & sviluppato un polo che conta 4.581 imprese e 24 mila persone che realizzano 3,3 miliardi di fatturato

Da terra di artigiani a filiera industriale

Accanto alle aziende sartoriali di moda maschile, quelle di accessori e i gruppi del fast fashion

FORMAZIONE

Gli allievi del corso Moda e
design della Seconda
Universita di Napoli portano i
proprimodelli alle sfilate di

INNOVAZIONE

Dopo l'accordo tra Unione
Industriali e Cnr, siglato
guest'anno, grande
attenzione alla ricerca dei
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Francesco Prisco
NAPOLI

mm Agliinizidel Novecentoladon-
navestivaallafrancese e 'uomoal-
linglese. Einltaliachimeglioditutti
riusciva a reinterpretare la moda
maschile natasulle rive del Tamigi,
conimprontaoriginale,stavaaipie-
didel Vesuvio. Parte daquilastoria
del successo internazionale del di-
strettotessileecalzaturieronapole-
tano,unsistemaeconomicoche,se-
condo Srm Intesa Sanpaolo, riuni-
sce 4.581imprese, da lavoro a quasi
24mila persone e, tra abbigliamen-
to, materie prime, accessori e scar-
pe, esprime un valore della produ-
zione intorno ai 3,3miliardi.
Questosistema,inpocopitidiun
secolo, si & evoluto strutturandosi
inuna filiera, ha superato momenti
criticiinnovando ed &cresciuto, re-
stando fedele alla propria vocazio-
neinternazionale.«ANapoli-spie-
ga il presidente dell'Unione indu-
striali Ambrogio Prezioso - trovi
grandi firme nate da storici labora-
toriartigianali,eccellenti produtto-
ri di materie prime ma anche terzi-
stichelavorano perbranddituttoil
mondo».C’équalitiequantita. Par-
lano i numeri: in Campania, secon-
do Sistema Moda Italia, ha sede
I'8,59delleimpresenazionalidiset-
tore che rappresentano il 9,99 del-
le realtd manifatturiere regionali.
T’export non & mai stato un optio-
nal:nel 2014, secondo Smi, le vendi-
te oltre confine si sono attestate a
quota 444 milioni, con una crescita
del 4,89 sull’anno precedente. Pro-
mette benissimo il 2015. «A qualcu-
no apparira strano - commenta
MaurizioMarinella,redelle cravat-
teMade in Naples e presidente del-
la sezione moda dell’'Unione - ma
allesteroc’@unarinnovatavogliadi
Napoli, dellanostra eccellenzasar-
toriale e del nostro stile. Una ten-
denza che si traduce nelle perfor-
mancedell’export».
Iportabandierasonoquellidella
tradizione sartoriale: Kiton e Atto-
lini, cui il Financial Times ha dedi-
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catoun servizio, lo stesso Marinel-
laeTsaia&Isaia.Kiton e ungigante

daio8milionidifatturato per'85%
dall’export.«Diamolavoro-sotto-
linea I'ad Antonio De Matteis - a
780 artigiani. L'estero, se tieni alta
la barra della qualit3, resta oppor-
tunita di crescitay. Massimiliano
Attolini che, conil fratello Giusep-
pe, reggelesortidellimpresada23
milionidifatturato(exportal 90%)
e 150 addetti, vuola «continuare
I’espansione con mono-brand».
Stategia in linea con quella di
Gianluca Isaia, ad del marchio da
50 milioni di fatturato (export al
90%) e 270 addetti che ricorda «le
recentiapertureal.osAngeles, To-
kyo e New York». L’alta qualita
dellatradizionelatrovianchenelle
scarpe di Benigno cheha messo le
propriecalzatureaipiedidegliarti-
stidel San Carlo, nelle pelli di Rus-
sodi Casandrino («Realizziamole
materie prime per le borse di Cha-
nel-dicel’ad Salvatore Marone-e
per i cinturini dell’ Apple Watch»)
e nelle scarpe Dei Mille di Luigi
Della Pia e nelle confezioni di Bar-
ba alle prese con I'apertura di mo-
nomarcain Italiae allestero.

Ci sono poi le realta industriali
che hanno internazionalizzato an-
che le produzioni. Vedi alla voce
Carpisa Yamamay (borse e intimo
controllato da Pianoforte Hol-
ding) con 300 milioni di fatturato,
1700addetti e1.300monomarcadi
cui 300 all’estero. L’ad Carlo Pal-
mieriémembrocondelegaal Mez-
zogiornodel consigliodipresiden-
zadiSmi. «L’internazionalizzazio-
ne-spiega-e&imprescindibile. Dal
21al23ottobre aNapoli si terrauna
tre giorni di incontri con buyer in-
ternazionali» (sivedal’articoloqui
sotto). Ora c’e anche la chance dei
voucher governativi per dotarsi di
un export manager, su cui il mini-
sterodelloSviluppoeconomicoha
investito 19 milioni. Un’opportu-
nitasu cuiDomenico Menniti, fon-
datore diHarmont & Blaineaspic-
cata vocazione internazionale, ha

Milano di questigiorni

qualche dubbio: «L’internaziona-
lizzazione - spiega—non puo esse-
re per tutti. Mi sarei concentrato
sulle medie imprese».

Momento di grande evoluzione
perilcomparto.Epermarchistorici
comeCilentoche,dopoduesecolie
mezzo,cambiasede(«DaviaMedi-
na-spiegailpatronUgo-cispostia-
mo a Riviera di Chiaia») e realta
consolidate come Carpisa che,
complice la congiuntura interna-
zionale, valutano il reshoring. C’&
chiinvecesiconcentrasull'innova-
zione,sullasciadelrecenteaccordo
di collaborazione traUnindustriae
Cnr. Come il brand Fracomina che
guarda a tessuti innovativi. «Stia-
mo approfondendo - spiega uno
deisociFerdinandoPrisco-lenovi-
tA della ricerca ed eventuali part-
nership». Si pensa alla formazione:
qualcuno fadasé (Kiton e Attolini),
altri assumono allievi dei corsi in
moda e design della Seconda Uni-
versitadi Napoli che vedono sfilare
i propri capi alla settimana della
modadiMilano,qualchealtrocerca
talentiall’AccademiadellaModadi
Michele Lettieri. In provincia con-
tinuano alavorare i terzisti come la
HismosdiLuigi Giamundo:«anche
chi produce per private label - sot-
tolinea - rappresenta una fetta im-
portante dell’economiadisettorex.
Altri, come Carlo Casillo, ha quasi
abbandonato il conto terzi: «Stia-
mo lanciando il marchio di moda
femminile Hanita - spiega-con ot-
timi riscontri di mercatoy». Ein ulti-
mo c¢’& 'e-commerce: «Nel 2012 -
racconta Paola Marzario dellastart
up Brandon - abbiamo cominciato
adistribuire online capi di abbiglia-
mento. Daunannoabbiamolancia-
toinostri brand Les Sophistiquese
Isabella Roma, realizzati nell’hin-
terland». Perchéil tessile napoleta-
noriesceainterpretareconorigina-
litapersinolasfida del web.
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Il Laboratorio. L archivio di tessuti pregiati di una prestigiosa e antichissima sartoria napoletana
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