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Visite alle imprese venerdi 9 novembre. Settimana successiva focus su tutela Made in Italy e Italian Sounding

Pmi day, aziende aperte agli studenti napoletani

O

Tre imprese leader napoleta-
ne, punto di riferimento di
altrettante filiere produtti-
ve, apriranno venerdi 9 no-
vembre i cancelli delle loro
aziende ad altrettanti istituti
scolastici di secondo grado
per il Pmi Day. La nona gior-
nata nazionale delle piccole
e medie imprese, nel quadro
della manifestazione Indu-
striamoci, si celebra in tutta
Italia. A Napoli ¢ promos-
sa e organizzata dal Gruppo
Piccola Industria dell’Unio-
ne Industriali presieduto da
Anna Del Sorbo, in collabo-
razione con il livello naziona-
le di Confindustria. Le visite
aziendali costituiranno il pri-
mo di due grandi appunta-
menti programmati per cele-
brare quella che & ormai una
classica del sistema Confin-
dustria. Alle visite aziendali
del 9 seguira infatti un evento
presso Palazzo Partanna, sede
di Unione Industriali Napo-
li, venerdi 16 novembre, con
un contest di socializzazio-
ne, dinamico e coinvolgente,
dell'esperienza vissuta dalle
tre classi degli studenti, una

qualificata platea
imprenditoriale e la
consegna di premi
ai migliori video re-
alizzati dai ragazzi
nel corso delle visite

aziendali.

Protagoniste  del-
le visite aziendali
di venerdi 9, per la
parte imprendito-
riale, saranno Gra-
nia (filiera della
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asta), Sori Italia

(filiera della moz-

zarella di bufala) e

Varriale Group (fi-

liera gastronomica e
dolciaria). Le scuole
coinvolte  saranno

invece I'Istituto Eu-

ropa di Pomigliano

d’Arco, I'lsi Siani di

Napoli e [I'Istituto

Caruso di Napoli.

Pmi Day & un pro-

getto di  Sistema
finalizzato a promuovere la
cultura d’'impresa nelle scuo-
le, approfondendo argomenti
rilevanti per la crescita del

Paese.
In tal senso, questanno, l'i-

niziativa nazionale ha, tra i
temi principali, la promo-
zione e la tutela del Made in
Italy con un focus sull'ltalian
Sounding, il processo di dif-
fusione di prodotti che pre-
sentano nomi, loghi, colori o
slogan riconducibili all'ltalia
ma che di fatto non hanno
nulla a che vedere con l'au-
tenticitd dei prodotti “made
in Italy”

Uno dei settori pit danneg-
giati dall'ltalian Sounding ¢
industria alimentare. 11 2018
e celebrato dai Ministeri delle
Politiche Agricole Alimenta-
ri ¢ Forestali e dei Beni Cul-
turali e del Turismo (attuale
Mipaaft) come Anno nazio-
nale del cibo italiano, unoc-
casione per permettere ai
giovani di conoscere meglio
come funziona la filiera agro-
alimentare, per valorizzare la

dieta mediterranea nonché la
tradizione culinaria italiana
anche attraverso lo stretto le-
game con l'arte e la cultura.

In tal senso i temi dell'Ttalian
Sounding e della tutela del
Made in Italy risultano parti-
colarmente rilevanti, soprat-
tutto in virtd della spiccata

vocazione manifatturiera del
nostro Paese.

Come noto, il marchio “made
in Italy”, secondo uno studio
Kpmg, ¢ il terzo brand piu
conosciuto nel mondo, dopo
Coca Cola e Visa, il che rende
evidente l'importanza della
sua tutela per rafforzare la
posizione delle nostre impre-
se. Il marchio made in Italy e,
difatti, considerato sinonimo
di originalita, di eccellenza
e di elevati standard qualita-
tivi della manifattura. Levo-
cazione tendenziosa e spesso
caotica della falsa origine ter-
ritoriale di un prodotto rap-
presenta per l'agroalimentare
italiano un fenomeno gravis-
simo in termini di perdita di
fatturato e particolarmente
insidioso e difficile da per-
seguire in quanto non consi-
derato illecito nella stragran-
de maggioranza dei Paesi: la
stima sul giro daffari com-
plessivo  dell'ltalian  soun-
ding, secondo elaborazioni
di Federalimentare, veleggia
verso i 90 miliardi l'anno di
euro, (di cui 23 mld nei soli
Usa), con un tasso di crescita
del 70% nel decennio 2007-
2017. L'Ttalian Sounding sara
uno dei temi trattati nel corso
dellevento conclusivo del 16
novembre.
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11 giro d’affari complessivo dell’Italian sounding ¢ di circa 90 miliardi di euro annui (fonte: Federalimentare)
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